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21 वी सदी मीिडया,बाजार Ҵवʼापन और िफЁी दुҴनया समाचार के  

आईने मɾ युवा भारतीय िकसान 
 

लता Ҹशवाजी करӚडे 

शोध-छाʕ, यशवंतराव चЏाण महाҴव˥ालय, करमाला. 

 

ʛो.डॉ. अҴनल सालुंखे 

अΥʻ ҳहंदी Ҵवभाग, यशवंतराव चЏाण महाҴव˥ालय, करमाला. 

 

सारӚश 

धरती और िकसान का अटूट ҲरДा है, वह अपनी जमीन से 

सवӧҶधक लगाव रखता वही उसका सब कुछ है। दरअसल कृषक समाजӘ 

के Ҹलए कृिष कोई धंधा नहӛ बҿϱ उनकҬ जीवन शैली है। िकसान के 

Ҹलए खेती कोई Ќापार-Ќवसाय भी नहӛ है,  बҿϱ यह तो उसकҬ 

रोजमरӧ कҬ Ҹजΰगी का एक बड़ा ҳहеा है, िकसान अपने खेतӘ से 

सवӧҶधक लगाव रखता है और वह िकसी भी कҬमत पर अपने खेत छोड़ने 

को तैयार नहӛ होता। लाख ʛलोभन भी उसे नहӛ िडगा पाते, िकसान के 

Ҹलए उसका खेत ही सब कुछ होता है,  सब कुछ खोकर भी वह ‘‘िकसान’’ बना रहना चाहता है। वह दो बीघे कҬ जायदाद का 

माҸलक कहलाना ΄ादा पसंद करता है और जब-जब उसकҬ इस धरोहर को छҠनने कҬ कोҸशश कҬ गई है, तब-तब उसने उʎ 

ѷप धारण िकया है और आंदोलन के राЪे पर उठ खड़ा हुआ है। ʛमाण дѷप अंगे्रजӘ के Ҵवѷˠ हुए िकसानӘ के आंदोलन देखे 

जा सकते है। ҳहΰी साҳहΝ कҬ ҴवҶभβ Ҵवधाओं िकसान जीवन कҬ ҴवҶधक छҴवयӘ का ʛमाҹणक अंकन समय-समय पर हुआ 

है। प्ेरमचंद ने अपने रचनाओं माΥम से िकसान को साҳहΝ मɾ एक मुकϩल जगह ʛदान कҬ। उλोने िकसान जीवन को बहुत 

करҠब से देखा और िफर उसको अपने लेखन का के̟ बनाया। ʛेमचंद के ҉Бात् ʎामीण जीवन पर बहुत लेखकӘ ने उपηास 

और कहाҴनयӚ  Ҹलखी जो उЃेखनीय रही है। साथ ही ҳहΰी कҴवता मɾ भी िकसान जीवन कҬ ҴवҴवध छҴवयӚ अंिकत है। लेिकन 

इधर के वषʄ मɾ पҲरҿЫҴतयӚ बदली है। 21वӛ सदी कҬ ҴवҶभβ चुनौҴतयӘ ने िकसानӘ के समʻ बहुत सारे सवाल खड़े कर ҳदए। 

वैЙीकरण और भू-मΏलीयकरण के ʛभाव ने अβदाताओं  को आΜहΝा के Ҹलए मजबूर कर ҳदया। बढ़ते पूंजीवादी ʛभाव ने 

िकसान जीवन को हाҸशए पर धकेल ҳदया है।  लेखन कҬ दुҴनया मɾ भी आज िकसान धीरे-धीरे गायब होता जा रहा है। ऐसे 

भीषण समय मɾ ʛेमचंद आज भी हमारे Ҹलए ʛासंҵगक और समकालीन है ͘Әिक न िकसानӘ और जमीन कҬ समвा हल हुई है 

न भूҴमहीन मजदूरӘ को ʣम शोषण से मुҵ͑ Ҵमली है, बҿϱ उसमɾ ҽ̈́यӘ, दҸलतӘ, आҳदवाҸसयӘ और अϽ सं͡कӘ के नये 
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आयाम और जुड़ गए। पे्रमचंद कҬ संवेदना, सरोकार और ѶिН ही उनकҬ परϥरा है। Ҹजसे हम आज जल, जमीन और जंगल के 

असमान Ҵवतरण के संघषɹ के ѷप मɾ देख रहे है। 

  

ʛЪावना 

बढ़ता औ˥ोगीकरण आज खेती िकसानी को Ҵनगलने के Ҹलए तैयार है। िकसानӘ कҬ जमीनɾ उ˥ोगӘ के नाम पर 

जबरदЪी  सरकार ˦ारा अҶधʎҳहत कҬ जा रही है। िकसानӘ कҬ भूҴम उ˥ोगपҴतयӘ को कौҳड़यӘ के दाम पर दी जा रही है, कजɹ से 

दबकर िकसान आΜहΝा को मजबूर हो रहे है। खाद-बीज, कҬटनाशकӘ पर Ҵनभɹरता और तकनी कҬ एकाҶधकार के फॉ͜ मɾ 

िकसान को गुलाम बनाने का कुचʌ लगातार जारҠ है। बीज पर बड़-ेबड़े पूजीपҴतयӘ का एकाҶधकार हो चुका है। परϥरागत 

बीज उजाड़ ҳदयɾ गए है। हाईʝीड बीज बेचने वाले ही उसे बनाने वाले है। अब िकसान फसलӘ से बीज नहӛ तैयार कर 

सकते, पूजीपҴतयӘ ˦ारा तैयार बीजӘ के Ҹलए अΝҶधक कҬटनाशक, पानी और रासायҴनक खाद चाҳहए, ऐसे मɾ अβदाता दूसरӘ 

कҬ मजɼ पर खेती िकसानी को Ҵववश है।  यह एक ʌुर समय है, जहӚ िकसान को लगातर हाҸशए पर धकेलनɾ कҬ कोҸशशɾ जारҠ 

है। साҳहΝ, कला िफЁ सब जगह से उनकҬ उपҿЫҴत लगभग गायब होती जा रही हʁ ऐसे मɾ िकसानӘ पर बात करना और भी 

समीचीन हो जाता है। 

युवा शҵ͑ िकसी भी देश या ʛदेश कҬ सबसे अनमोल पूँजी होती है युवाओं मɾ जोश एवं उΠाह का भΏार रहता है। 

युवाशҵ͑ का बेहतर उपयोग कर ही कोई भी ʛदेश व देश ʛगҴत के ҸशखरӘ को छू  सकता है। 

  

महΟ 

सड़क, Ҵबजली, पानी, ҷचिकΠा जैसी ҴवҶभβ सुҴवघाओं पर या अघोसंरचना के Ҵवकास पर िकया जाने वाला Ҵनवेश 

बहुत जѷरҠ है। लेिकन ʛदेश कҬ अगली पीढ़Ҡ के Ҵनमӧण पर समुҷचत Ҵनवेश उससे भी ΄ादा जѷरҠ है। युवा ही िकसी पҲरवार 

या समाज, ʛदेश या देश के सुखद भҴवУ कҬ बुҴनयाद होते हʁ। युवावЫा कҬ सही देखभाल उλɾ Ќҵ͑Ο Ҵवकास कҬ सही 

Ҹशʻा-दीʻा उनके дालंबन कҬ उҷचत योजनाएं बनाकर उनकҬ ऊजӧ का उपयोग सही ҳदशा मɾ कर सकते हʁ।   

  

उ˟ेЗ 

(1) समाज, राजनीҴतक और समाҸजक ҳहत मɾ िकसानӘ कही उपेʻा, उपҿЫҴत और दुदɹशा पर बहस कर उλɾ के̟ मɾ Ыािपत 

करने कҬ कोҸशश करना। 

(2) सवɹ ʛथम मीिडया का उ˟ेЗ जन जागरण हो। 

(3) आज के ʛҴतयोगी समाज मɾ युवाओं के Ҹलए कारगर Ҹसˠ हӘ। 

(4) रोजगार संबंधी एवं समाҸजक कुरҠҴतयӘ संबंधी जानकाҲरयӚ देना आवЗक हो। 

(5) शासन संबंधी नकाराΜक िʌयाकलापӘ को लोगӘ के सामने लाना। 

 

उपकϽना 

(1) मीिडया हमारे जीवन मɾ सकाराΜक सोच लाये व अपनी साथɹकता Ҹस  ɣकरɾ। 

(2) आज कҬ युवा वगɹ कҬ सोच को सबके सामने लाये। 
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(3) सरकार के िʌयाकलापӘ कҬ जानकाҲरयӚ हम तक पहुचायɾ। 

(4) आज भी हम पर हावी सामाҸजक कुरҠҴतयӘ को हटाने मɾ हमारҠ मदद करɾ। 

  

अΥयन पˠҴत 

ʛЪुत अΥयन हेतु ˠैतीयक आंकड़Ә का संकलन िकया गया है। 

  

संचार के कायɹ 

(1) जब हमɾ िकसी को कोई जानकारҠ, सूचना देनी हो या हमɾ िकसी से कोई जानकारҠ लेनी हो (जैसे- टी. वी. पर बातचीत 

करना, समाचार सुनना या देखना आҳद)। 

(2) जब हमɾ ҴवचारӘ या भावӘ, मतӘ, अवधारणाओं को द ूसरӘ तक पहुचाना हो। 

(3) जब हमɾ मनोरंजन करना हो (जैसे - िफЁ देखना, संगीत सुनना, रेिडयो सुनना आҳद)। 

(4) जब हमɾ अपनी भावनाओ,ं ҴवचारӘ को दूसरӘ कҬ तुलना मɾ ʣेО Ҹसˠ करना हӘ। 

(5) जब हमɾ िकसी को अपने ҴवЙास मɾ लेना हो। 

(6) जब हमɾ िकसी से σार करना हो, घृणा करनी हो, िकसी को समझाना हो या िकसी पर ʌोध करना हो। 

(7) जब हमे अपनी भावनाओं को ΦҴनयӘ, शϕӘ, ҷचʕӘ और संकेत के माΥम से अҶधक से अҶधक लोगӘ तक पहुचाना हो। 

संचार के Ҵबना हमारे जीवन और समाज कҬ कϽना तक नहӛ कҬ जा सकती। हमारҠ गҴत-ʛगҴत का मूल आधार ही संचार है। 

संचार ने हमारे जीवन को बहुत ही सुҴवधाजनक और तेज बना ҳदया है। द ुҴनया ने हमɾ जहӚ पҲरवतɹन ҳदखाई देता है उस पҲरवतɹन 

का कारण संचार ही है। 

 

जनसंपकɹ  के ҴवҴवध माΥम 

(1) दूरदशɹन, (2) रेिडया, (3) िफЁɾ, (4) ʛकाशन Ҵवभाग, (5) ʻेʕीय ʛचार Ҵनदेशालय, (6) Ҵवʼापन और ѶЗ ʛचार 

Ҵनदेशालय, (7) ʛेस अनुभाग, (8) संगीत व नाटक,गीत अनुभाग (9) फोटो ʛɺभाग, 

 

समाचार-पʕ 

सुबह ҴबЪर छोड़ते ही आज का नागҲरक एक कप चाय और समाचार पʕ. कҬ मӚग करता है। वह चाय कҬ चुЦҬ 

लेकर शारҠҲरक ЯूҴतɹ का अनुभव करता है तथा समाचार पʕӘ के पृОӘ पर आखɾ दौड़ाकर देश काल कҬ घटनाओ,ं ҴवचारӘ से 

वािकफ होकर मानҸसक ѷप से वह अपने आप को तरोताजा अनुभव करता है। इस तरह समाचार पʕ आज कҬ दुҴनया मɾ एक 

Ҵनहायत जѷरҠ चीज बन गया है। 

समाचार पʕ मɾ अʎेजी ηूज (छमू) के छ҃ҍ҃Α् - ये चार अʻर जुड़े हʁ। जो ʌमशः उΗर, पूवɹ, पҸБम  तथा दҸʻण के 

ʛतीक है। अथӧत समाचार पʕ वह है Ҹजसमɾ चारӘ ҳदशाओं  के समाचार होते हʁ।  

समाचार पʕ का जζ ईटली के वेҴनस नगर मɾ 13 वӛ शताϕी मɾ हुआ। इससे पूवɹ लोगӘ मɾ समाचार पʕ कҬ पҲरकϽना 

भी नहӛ कҬ। 17 वӛ सदी मɾ धीरे-धीरे अपनी उपयोҵगता के कारण समाचार पʕ इंͯैΏ पहुचा। िफर धीरे-धीरे सारे ससार मɾ 

फैला। 
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भारत मɾ सवɹʛथम कोलकाता मɾ इसका जζ और Ҵवकास हुआ। 19 जनवरҠ 1780 ई. को ‘बंगाल 

गजट’ का ‘ कैलकटा जनरल एडवरटाईजर के ʛकाशन के साथ ही भारतीय  पʕकाҲरता का जζ हुआ। 1857 ई. से पूवɹ ‘उदή 

मातɹΏ’ , बंगदूत’, ‘ʛजाҴमʕ’ आҳद ҳहΰी समाचार पʕӘ का ʛकाशन हो चुका था। धीरे-धीरे वैʼाҴनक आҴवМार बढ़ते 

गए, मुʘण यंʕӘ के Ҵवकास के साथ ही समाचार पʕӘ कका Ҵवकास होता गया।   

 

मोबाईल ʌӚҴत 

वतɹमान युग मɾ मोबाईल फोन जीवन कҬ आवЗकता बन गया है। बाल-वृˠ सभी के पास मोबाईल फोन िइखाई देता 

है। यह समय कҬ माग है, तभी सभी Ќҵ͑यӘ को इसने अपने घेरे मɾ ले Ҹलया है। यह आज कल सबके Ҹलए सЪा और उपयोगी 

बन गया है। आधुҴनक जीवन मɾ Ҵबना मोबाईल के सϟ जीवन कҬ कϽना नहӛ कҬ जा सकती है। आज कҬ सϟता का ʛथम 

चरण इस बेतार के यंʕ से ही ʛारϨ हӘता है। इसने संसार कҬ दूरҠ को बहुत कम कर ҳदया है। बातचीत कҬ सुҴवधा घर से जेब 

मɾ पहॅुच गई है। घर-बाहर सभी समय यह इӀͶत Ќҵ͑ से बात कराने मɾ समथɹ है। चाहे कोई дजन चाहे देश मɾ हो या Ҵवदेश मɾ 

हर समय उससे मोबाईल के ˦ारा सϥकɹ  साधा जा सकता है। ये फोन ҴवҶभβ ʛकार के मॉडІ मɾ उपलϖ हʁ इसमɾ अनेक 

िʌयाए सϥβ हो जाती है। यह सूचना को टेप कर लेता है, सΰेश एस.एम. एस. के ˦ारा भेज सकता है, फोन भेजने वाले का 

नϧर बता सकता है। वह इस समय कहा से बोल रहा है, यह जानकारҠ भी दे सकता है। फोटो खӛच सकता है आҳद। इतनी 

सारҠ िʌयाओं के सϥादन के बदले हमɾ छोटी- सी कҬमत देनी पड़ती है। मोबाईल कϥҴनयӘ कҬ ʛҴतЮधӧ के चलते ये फोन 

बहुत सЪे हो गए है और इनसे बात करान भी सЪा हो गया है। 

 

Ҵवʼापन अҶभयान  

पैसे खचɹ कर िकसी वЪु या Ҵवचार कҬ पҿϛसीटी करना Ҵवʼापन कहा जाता है। आमतौर पर हम ЌापाҲरक या 

सामाҸजक सुधार वाले Ҵवʼापन ʌम दर  ʌम देखने को Ҵमलते हʁ। यह उस रणनीҴत का ҳहеा होता है, जो  हम एक ҴनҸБत 

उ˟ेЗ के Ҹलए सुधारӘ के साथ ʛЪुत करते हʁ।  िकसी भी Ҵवʼापन अҶभयान के सफल होने मɾ मु͡ कारक ये होते है जो 

उसकҬ टारगेट और टारगेट ओिडयɾस तक पहुचाने मɾ महΟपूणɹ रोल अदा करते हʁ। 

1.    τाҴन ंग याҴन रणनीҴत: इसमɾ बजट, टारगेट, टारगेट ओिडयɾस, माकɿ िटंग एҲरया आҳद का Ҵनधӧरण करते हʁ। 

2.   Ҹसले͜न ऑफ मीिडया अथӧत माΥम का चुनाव: हमɾ अपना Ҵवʼापन िकस माΥम के जҲरये लोगӘ के बीच ʛЪुत करɾ 

िक वह ΄ादा से ΄ादा लोगӘ तक पहुचे और ΄ादा से ΄ादा ʛभावी हो। मसलन हमारा Ҵवʼापन पढ़Ә Ҹलखे लोगӘ के Ҹलए है 

तो हम टारगेट ओिडयɾस के ҳहसाब से िकसी ऐसे माΥम जैसे टीवी, समाचार पʕ, इंटरनेट आҳद जैसे माΥम अपनाने कҬ 

सोचɾगे, इसी तरह कम पढ़े Ҹलखे लोगӘ के Ҹलए रेिडयो, टी.वी. Ҹजसमɾ ҷचʕӘ के माΥम से ΄ादा बताने कҬ कोҸशश कҬ गई हो 

उसका चुनाव करɾगे। 

3.   इपरोवमɾट याҴन सुधार: इस ʛिʌया मɾ हम अपने Ҵवʼापन के सुधार पर जोर दɾगे। याҴन हमारा Ҵवʼापन िकतने ҳदन और 

िकतने समय और चलाया जाय या न चलाया जाय। अगर हम टारगेट ओिडयɾस तक नहӛ पहँुच पा रहɾ हʁ। तो ͘ा बदलाव या 

सुधार िकया जाए िक हमे अपना टारगेट हाҸसल हो सके। माΥम बदलना है या Ҵवʼापन मɾ कुछ नया एड करना है आҳद ऐसे 

कायɹ Ҵवʼापन अҶभयान के इस चरण मɾ पूरा िकया जाता है। 
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4.  फҬडबैक याҴन ʛҴतपुिН: फҬडबैक िकसी भी Ҵवʼापन अҶभयान का वह अंग हʁ Ҹजसमɾ यह पता लगाया जाता है िक हमारा 

Ҵवʼापन िकतना ʛभावी रहा है। हम िकतने लोगӘ तक पहँुच पाएं हʁ, ͘ा हमने Ҹजस माΥम का चुनाव िकया था वो सही था या 

गलत। हम टारगेट  ऑिडयंश तक पहंुच पाए या नहӛ। एक तरह से हम कह सकते हʁ िक यह अҶभयान कҬ वह कडी हʁ Ҹजसमɾ हमɾ 

एक तो भҴवУ कҬ राह Ҵनकल कर सामने Ҵमलती हʁ दूसरҠ हमारे ˦ारा कҬ गई मेहनत यह अҶभयान या कायɹ का ʎाफ ҳदखाकर 

हमɾ आइना ҳदखाता है िक आप इसमɾ िकतने सफल/असफल हुए हʁ। 

 

Ҵवʼापन के ҴवҴवध माΥम 

जीवन के हर ʻेʕ मɾ Ҵवʼापन कहӛ न कहӛ ѷप से जुड़ा है, Ҵवʼापन अपने дѷप के अनुसार इӀͶत ʎाहक वगɹ से 

जुड़े। इसके Ҹलए िकसी न िकसी माΥम कҬ आवЗकता पड़ती है। इλӛ माΥमӘ के जҲरए ҴवʼापनӘ को ʛचाҲरत-ʛसाҲरत 

िकया जाता है। Ҵवʼापनकतӧ संदेशӘ को जनता या उपभो͑ाओं तक पहँुचने के Ҹलए अनेकӘ माΥमӘ का ʛयोग करता है 

 

ҴनМषɹ 

जानकारҠ देना व लेना मानवीय дभाव का Ҵवशेष अंग है, मनुУ कҬ Ҹजʼासु ʛकुҴत उसɾ ҴमलӘ द ूर घटना के Ҵवषय मɾ 

जानने को बाΥ करती है। भारतीय युवा िकसान समाचार पʕ एवं सूचना के ʼान-Ҵवʼान के उβҴत ने सूचना, संचार माΥमӘ कҬ 

एक नवीन ʣृंखला ʛЪुत कҬ। Ҹजससे टीवी, िफЁ, इंटरनेट, फै͜ आҳद महΟपूणɹ भुҴमका Ҵनभा रहे हʁ। अतः यह कहा जा 

सकता है िक मीिडया बाजार Ҵवʼापन और िफЁी दुҴनया समाचार पʕ के आइने मɾ युवा भारतीय िकसान अपना महΟपूणɹ 

भूҴमका Ҵनभा रहे हʁ। वैЙीकरण के दौर मɾ िʛά व इले ɺ͏ ॉҴनक मीिडया का महΟ युवाओं के Ҹलए ʛҴतҳदन बढ़ रहा है। मीिडया 

लोक तंʕ के ʛहरҠ है और साथ ही साथ जनता तक अपनी आवाज पहँुचाने के Ҹलए स͑ माΥम  भी है। ҳहΰी भाषा धीरे-धीरे 

Ҵवʼापनी दुҴनया और मीिडया के माΥम से वैЙीकृत ѷप धारण कर रही है और अपने अंदाज मɾ बाजार को लुभा रही है, पसंद 

आ रही है। आज िकसी भी वЪु, सेवा व Ҵवचार को आगे बढ़ाने के Ҹलए मीिडया बाजार, Ҵवʼापन, िफЁ, समाचार पʕ का 

सहारा Ҹलया जाता है। 
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